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lors que nous avons en-

core surmonté un certain

nombre de difficultés consi-

dérables dans notre travall,

NouUs avons regu beaucoup

d'appuis des secteurs diffé-
rents du gouvernement de Shanghai. De
plus, par le biais de vidéoconférences, de
formations et de groupes WeChat, nous
avons été en contact avec eux pour inter-
préter les politiques et trouver les moyens
spécifiques de la reprise de l'activité tout en
respectant la politique de prévention de la
pandémie.

Pendant la bataille contre la pandémie,
notre équipe de direction a Shanghai a
maintenu cette communication quotidien-
nement. Les employés de notre entreprise
et de toutes les marques ont fait des efforts
considérables, il ont su garder le moral,
faire preuve de souplesse et élaborer les
programmes de relance pour accueillir les

« Kering et le secteur
de la distribution haut
de gamme sont inspirés
par le gouvernement.
Nous gardons toujours
la ville de Shanghai unie
avec nos partenaires et
tous nos employés. »

clients et se préparer a la reprise du mar-
ché.

Nous n‘avons pas suspendu les opéra-
tions de commerce en ligne méme si les en-
trepdts étaient fermés. Au contraire, nous
avons activement exploré les opérations
omnicanales pour les enseignes de mode
et les fonctions complémentaires telles que
les services de livraison afin de répondre
aux besoins des clients. Nous avons éga-
lement développé des fonctions plus inno-
vantes pour nos magasins phares Tmall et
nos mini-programmes WeChat afin d'offrir
une meilleure expérience d’achat sur un ca-
nal numérigue et écologique.

D’autre part, nous nous concentrons acti-
vement sur des projets a long terme, entre-
tenons des échanges avec le siege, orga-
nisons les entretiens d'embauche comme
prévu, recrutons de nouveaux employeés,
préparons l'ouverture de nouveaux Mmaga-
sins et enregistrons de nouvelles sociétés.
De plus, nous promouvons activement les
projets lies a 'Exposition internationale de
importation de Chine et a 'Exposition in-
ternationale des produits de consomma-
tion de Chine et soutenons activement le
développement durable et la lutte contre le
changement climatique.

Shanghai est la « capitale internationale
de la mode », la « capitale de l'innovation »,
la « capitale du design » et la « ville centre
de consommation internationale ». Depuis
gue Kering a ouvert la premiere boutique
Gucci a Shanghai en 1997, nos margques
ont exploré pres de 60 magasins de retail
a Shanghai. La circulation interne est la ten-
dance actuelle. Une fois que la pandémie
est controlée, la demande des consom-
mateurs reprendra. Nous sommes dans
l'attente de continuer a contribuer au déve-
loppement de Shanghai.

CAIJINQING, Président de Kering Chine

.1_

Brioni | ?

BAsRT £REHRIE

oI ] K o XS

« FF=EH. Zwmts
STk 5 BT
T, FobeAERAE,
SRR LA, 5
LHEART P
91587 E, »

SR, FAWET(EPIKIREEI T RSP, X
MEREEF, BIWSEI TR, DEmERS
BRI IES TR, S IFRERHT T RS
Vi, BORMRSE, HEHREANAIERZEER NSt
MAKNETE.

EASHREEEENEFE, ROEDS
HEIREIA RIFE HIaE, SEMESRENRT—
BERRES. RFES. BN, SIESETITK
FEMERRE, AIEmE R YRR ST
o

BNVREEACELTHHEREHIF LB
S5, HERITANRB AR AEIRE 2 RE
55, B RS ERIIRELUR R RIR R
FARAFRIEREAE, FIE NEFTAE ST
BE, AR E B BTSSR ER
58

F—HH, FAERRENEE, 555
R, FRRETRHBISFNIRESR T, &
S CEME AR RikdtmtES, HES
FHEXIE, FARFHEA RS SRR
A,

P8R “Eprtisz# « G E .
Witz , R “ERERTOEE . FFRE
HIM19974F, 75 EEFHRE—REMERIEES,
A VE TR ez EiR0sEmEEE. W
RS, —BERHEENTH, HEHReEE
T, BTN DSEEER—NER.

BEE, TaRLAAFEREH

CONNEXIONS 8 9
N° 95 | 2022



