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NOTRE MAISON EST FORTEMENT

CECILE NAOUR
CEO de Cartier Chine

« Nos créations sont

trés appréciees pour

leur style intemporel et
leur vitalité, tandlis que

la Maison est fortement
associee a l'amour et

aux émotions. Cela nous
permet de trouver un
écho plus profond aupres
des clients chinois. »
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Quelles sont les perspectives de dévelop-
pement de Cartier en Chine ?

Cartier célebrera bientot le 30°™ an-
niversaire de son arrivée sur le marché
chinois mais la relation de la Maison
avec la Chine remonte a bien plus long-
temps, avec, dés les années 1870, les
premiers dialogues entre le style Cartier
et la culture et l'art Chinois. Cest la phi-
losophie d’'une Maison qui a toujours été
curieuse du monde, et s'est inspirée dans
ses créations des différentes cultures et
civilisations.

Cest notamment grace a cela que Car-
tier a su trouver sa place sur le marché
chinois depuis la fin des années 90. Cet
équilibre entre héritage, ouverture d'es-
prit et créativité fait fortement écho a la
culture Chinoise qui respecte son histoire
tout en favorisant I'innovation.

La clientele chinoise évolue de plus en
plus rapidement, avec une connaissance
et un gout pour des esthétiques variees et
de plus en plus raffinées. Elle se passionne
pour lhistoire des marques, leur patri-
moine, leurs savoir-faire. Y compris les plus
jeunes gui sont tres bien informés |

Dans ce contexte, les marques qui sont
fideles a leur histoire, qui partagent des

valeurs fortes, et tissent des liens authen-
tigues et de facon pérenne, sont celles qui
progressent le plus en Chine. Rester fidéle
a soi-méme, mieux se comprendre pour
mieux se rapprocher. Nos créations sont
trés appréciées pour leur style intempo-
rel et leur vitalité, tandis que la Maison
est fortement associée a l'amour et aux
émotions. Cela nous permet de trouver
un écho plus profond aupres des clients
chinois.

Quelles opportunités cette riche an-
née-notamment l'année franco-chinoise
du tourisme culturel offre-t-elle a Cartier
en Chine ?

2024 est une année importante, qui cé-
lebre 60 ans de relations diplomatiques
entre les deux pays. Cest une occasion
unigue pour la Maison de renforcer les
liens qgu'elle entretien avec ses parte-
naires culturels de longue date en Chine.
* En avril, nous avons renouvelé notre

partenariat avec le Musée du Palais de
Pékin a plusieurs niveaux : la formation
et le partage de connaissances avec
le personnel du Musée, un nouveau
programmme de restauration d'objets
précieux issus de la collection du Mu-
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sée, et un nouveau projet d’'exposition.
Nous sommes trés honorés de pour-
suivre cette collaboration avec le Mu-
sée du Palais de Pékin, qui a débuté
en 1996.

* En novembre, la Collection Cartier
sera présentée dans le cadre d'une
toute nouvelle exposition au Musée de
Shanghai, « Cartier, the Power of Ma-
gic ». Un moment important qui céle-
brera 20 ans de relations privilégiées
avec l'institution.

« En 2024, nous célébrons également
le 40 anniversaire de la Fondation
Cartier pour l'art contemporain, un
espace dedié a la promotion et a la
sensibilisation a I'art contemporain. En
Chine, nos institutions partenaires tra-
vaillent étroitement avec la Fondation
pour apporter une programmation de
qualité, et qui trouve un écho tres po-
sitif auprés du public chinois.

Cette période pourrait-elle également
donner lieu a de nouveaux projets ou
partenariats orientés vers la France pour
Cartier ?

Le dialogue culturel va absolument dans
les deux sens ; et le role de Cartier est

« La Chine a toujours éte

un pays avec lequel nous
voulions partager autant que
possible ce quest Cartier. La
Maison continuera a cultiver
les dialogues culturels et a
renforcer ses liens avec la
Chine de maniere authentique,
profondle et durable. »

d’encourager, de promouvoir, de porter ce
dialogue.

'exposition « Le chateau de Versailles
et la Cité interdite : Les relations fran-
co-chinoises au 17-18°™¢ siecle » qui a ou-
vert ses portes au public au printemps
dernier, et dont Cartier fut 'un des princi-
paux sponsors, est un excellent exemple
témoignant de l'existence de ce dialogue
depuis plusieurs siécles.

L'exposition a présenté au public chinois
200 trésors culturels exquis provenant du
Musée du Palais, du Chateau de Versailles
et d'autres institutions. Une magnifique
illustration des liens entre la Chine et la
France des le 17-18°me siecle.

Un autre exemple est la collaboration re-
nouvelée de la Maison avec Art Exhibitions
China (AEC). A travers un programme
de formation sur mesure, les équipes du
département international Image, Style
et Patrimoine de Cartier, permettent aux
professionnels des musées chinois de dé-
velopper leurs connaissances des musées
francais et européens, et de mieux appré-
hender le travail des commissaires d'ex-
position, la scénographie et les pratiques
de conservation.

Plus largement, comment stimuler
I'échange entre la France et la Chine ?

La compréhension mutuelle et la re-
cherche de sens ont pris une place pré-
pondérante dans la relation des marques
avec la Chine, bien au-dela de l'activité
commerciale.

Ce n'est pas un phénomene nouveau
ou unique a la Chine ; les margues ont
une responsabilité importante locale-
ment car elles rassemblent des commu-
nautés (clients, partenaires, employés,
étudiants..) autour d'un projet, d'une
culture, de valeurs communes.

Les engagements de la Maison Cartier
sont multiples et globaux, que ce soit
dans le domaine culturel, I'émancipation
des femmes, le soutien aux plus vulné-
rables ou la protection de la planéte. En
Chine, nous avancons main dans la main
avec les institutions et acteurs locaux. En
mai dernier, nous avons ainsi eu I'honneur
d’'accueillir pour la premiére fois en Chine
la cérémonie des Cartier Women's Initia-
tive a Shenzhen. Un beau sujet porteur
de sens, largement suivi par le public et
salué par l'industrie. Avec Cartier for Na-
ture, nous poursuivons également notre
collaboration avec la China Green Foun-
dation pour la protection du léopard des
neiges dans le parc national des trois ri-
vieres.

La Chine a toujours été un pays avec
lequel nous voulions partager autant
que possible ce gu'est Cartier. La Maison
continuera a cultiver les dialogues cultu-
rels et a renforcer ses liens avec la Chine
de maniere authentique, profonde et du-
rable.
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