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Quelles sont les perspectives de dévelop-
pement du groupe ICCF ?

Le groupe ICCF est un groupe de mode
haut de gamme qui adhére au dévelop-
pement durable. Le groupe s'engage a
fournir une mode respectueuse de I'en-
vironnement et des matériaux de haute
qualité. Avec une perspective globale et
responsable des défis liés a l'approvision-
nement en matériaux, au développement
de produits, a la fabrication, a la vente
et a l'expérience du consommateur, le
groupe ICCF recherche I'harmonie entre
le développement de la marque, I'envi-
ronnement et la société. Face aux défis
et aux opportunités du monde d'au-
jourd'nui, le groupe ICCF approfondit
actuellement I'expansion d'ICICLE et de
CARVEN sur les marchés chinois et fran-
cais, et améliore continuellement la ca-
pacité de la marque, afin d'apporter aux
clients du monde entier des solutions de
vétements durables plus naturelles et
plus confortables.

Comment cette année 2024 - marquée
notamment par les Jeux olympiques de
Paris et I'Année franco-chinoise du tou-
risme culturel - va-t-elle renforcer les liens
franco-chinois ?

Cette année marque une étape impor-

94 CONNEXIONS
N° 98 | 2024

ICCF

« Avec une perspective
globale et responsable

des défis liés a
l'approvisionnement

en matériaux, au
développement de produits,
a la fabrication, a la vente
et a I'expérience du
consommateur, le groupe
ICCF recherche I'harmonie
entre le développement de
la marque, 'environnement
et la société. »

tante dans les relations entre la Chine et
la France, tant sur le plan historique que
pratique. Le 60¢ anniversaire de |'établis-
sement des relations diplomatiques entre
la Chine et la France a été I'occasion d'un
approfondissement des échanges entre
les deux pays. L'événement sportif olym-
pique va renforcer les relations entre la
Chine et la France et promouvoir l'es-
prit d'égalité et d'amitié. Depuis 201, le
groupe ICCF a mis en place un centre si-
no-francais et s'est engagé a favoriser la
communication et le dialogue sur le dé-
veloppement durable, la culture, I'esthé-
tigue et le style de vie. Nous pensons que
I'historique d'amitié et l'esprit d'égalité
entre les deux pays créeront un environ-
nement commercial et culturel plus favo-
rable pour les peuples des deux nations.
ICICLE, margue moderne ancrée dans
I'esprit oriental, et Carven, qui incarne
les valeurs esthétiques traditionnelles
francaises tout en restant dynamique et
innovante, pourront ainsi connaitre une
prospérité encore plus grande.

Quelles opportunités de développement
cette année offre-t-elle a ICCF ?

Avec le développement des relations
entre les gouvernements, nous avons
été chaleureusement invités par les par-
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ties chinoises et francaises a participer
a diverses activités de développement
d'entreprises et d'échanges culturels.
Nous avons pu explorer la riche tradition
de la mode frangaise tout en mettant en
avant l'innovation de qualité et la fabri-
cation avancée en Chine. Nous sommes
conscients de l'importance des dialo-
gues et de la coopération internationale,
et nous avons été témoins de la richesse
artistique et culturelle de la Chine et de
la France, ainsi que du grand potentiel
de l'intégration des forces créatives des
deux pays. Les espaces culturels "ICICLE
Space” du groupe ICCF a Shanghai et a
Paris accueillent une série d'expositions
d'art contemporain chinois et francais
tout au long de 'année. Ces événements
célebrent les initiatives de la marque dans
le dialogue sino-francais sur la culture de
la mode et de l'art.

Cette période pourrait-elle également
donner lieu a de nouveaux projets ou
partenariats orientés de la France vers la
Chine pour ICCF ?

Dans le contexte de l'approfondisse-
ment des échanges culturels entre la
Chine et la France, ICCF tente de rassem-
bler toutes ses marques dans un méme
espace. ICCF GARDEN est situé au coeur
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coopération internationale,
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et culturelle de la Chine

et de la France, ainsi que
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l'intégration des forces
créatives des deux pays. »

de Shanghai et abrite les marques, ICICLE
(avec des magasins dédiés aux femmes
et aux hommes), CARVEN, et le restau-
rant SILEX, tout en introduisant un nou-
veau concept de café, SILEX GOURMET.
Le Garden Store d'ICCF est plus qu'un
remarquable environnement de vente au
détail.

Il représente une fusion heureuse du
patrimoine et de I'innovation, créant une
expérience ou convergent le commerce,
la culture, la cuisine et la conversation. Le
choix de cette propriété a été particulie-
rement heureux, car il nous permet de
célébrer simultanément la tradition et I'in-
novation par la restauration méticuleuse
de batiments historiques et la création
d'un centre d'affaires. Conformément a
la philosophie d'ICCF, le projet ICCF Gar-
den Store s'inscrit dans une démarche
durable dans le sens d'une pérennité as-
surée. Comme les vétements ICICLE, il se
veut un contrepoint a la surconsomma-
tion contemporaine, a limmeédiateté et
au jetable. Il fait la part belle aux maté-
riaux naturels. Le projet est concu pour
durer, tant par la qualité de ses matériaux
que par la simplicité de sa conception.

Le groupe a travaillé avec des parte-
naires du monde entier pour réaliser ce
projet stratégique. L'agence allemande
gmp Architects, l'architecte belge Ber-
nard Dubois, Shanghai Mingyue et Shan-
ghai Xufang Construction Industry Co.
ont non seulement poursuivi avec soin
la restauration des batiments historiques
dans le cadre de la construction du jar-
din, mais ont également restauré les
techniques et les matériaux traditionnels
ainsi que les éléments architecturaux
clés. Dans le méme temps, ils ont égale-
ment élargi I'exploration de l'esthétique
de l'espace partagée par les profession-
nels orientaux et occidentaux. La marque
italienne de meubles en bois massif
RIVA1920 fournit la plupart des meubles
artisanaux pour les restaurants, cafés et
boutiques de marque SILEX, ainsi que
de la vaisselle importée du Japon et de
France, afin d'offrir aux clients une ex-
périence gastronomigue de haute quali-
té. Nous remercions tous les partenaires
de ce projet stratégique pour leur vision
prospective, leur créativité et leur rigueur.
Il n'a pas été facile de réaliser ce que nous
voulions, mais nous l'avons fait ensemble.

Propos recueillis parP. Tl
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